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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ: 

 

Цель освоения дисциплины: формирование у студентов четкого представления о 

маркетинговых стратегий в сфере СМИ, продвижению медийного бренда и реализации 

продукции СМИ на рынке. 

 

Задачи освоения дисциплины: 

 выявить особенности маркетинга в сфере средств массовой информации, 
сформировать представление о специфике продукта СМИ и его продвижении 

 выработка у студентов навыков анализа ситуации на медиарынке, осуществления 

сбора, обработки и анализа маркетинговой информации в это сфере; 

 овладение практическими приемами и методами планирования и реализации 

маркетинговых коммуникаций, продвижения продукции СМИ. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

 

Дисциплина «Продвижение СМИ» Б1.В.ОД6 относится к вариативной части 

обязательных дисциплин учебного плана. Изучается в 7 семестре. 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям студента, 

необходимым для ее изучения: К началу её изучения в качестве входных студенты 

должны иметь знания, позволяющие им понимать основные аспекты исследовательской 

деятельности (предшествующие дисциплины «Методы научных исследований», «Основы 

маркетинга», «Социология массовых коммуникаций», «Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ»). Этот ряд компетенций позволяет студентам понимать суть 

информационно-коммуникационных процессов (предшествующая дисциплины «Теория и 

практика массовой информации», «Технологии имиджмейкинга», «Технологии деловой 

коммуникации в рекламе и связях с общественностью», «Работа с клиентами в рекламе и 

связях с общественностью», «Инфографика и визуализация коммуникационного 

продукта», «Психология массовых коммуникаций», «Правовое регулирование рекламы и 

связей с общественностью», «Планирование рекламных кампаний», «Планирование ПР- 

кампаний», «Профессиональная этика специалиста по рекламе и связям с 

общественностью», «Компьютерная графика и дизайн в рекламе», «Конструирование 

рекламы», «Основы интегрированных коммуникаций», «Современная пресс-служба», 

«Планирование антикризисных коммуникаций») 

Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей: 

В дальнейшем курс «Продвижение СМИ» станет основой изучения различных процессов 

в рамках дисциплин: «Организация рекламных и ПР-мероприятий», «Основы брендинга», 

«Современные  международные  отношения  и  система  глобальных  коммуникаций», 

«Интернациональная и национальная реклама», «Цифровой маркетинг», «Поведение 

потребителей», «Технологии производства рекламного продукта», «Медиапланирование», 

«Консалтинг в рекламе и связях с общественностью», «Организация работы отдела 

рекламы и связей с общественностью», «Стимулирование сбыта». А также послужит 

основой пофессионально-творческой производственной, преддипломной практики и ГИА. 
. 
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3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ, СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ: 

 

Перечень формируемых компетенций в процессе освоения материала по дисциплине в 

соответствии с ФГОС ВО: 

Код и наименование реализуемой 

компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю), соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

ОПК-4 - Способен отвечать на 

запросы и потребности 

общества и аудитории в 

профессиональной деятельности 

Знать: цели, принципы и функции маркетинга 

СМИ, современные концепции маркетинга; 

Уметь: планировать товарную, ценовую, 

сбытовую и коммуникативную политику СМИ, а 

также осуществлять оценку их эффективности; 

Владеть навыками: сегментации рынка и выбора 

стратегий позиционирования СМИ и его продукции, 

проведения маркетинговых исследований. 

ОПК-5Способен учитывать  в 

профессиональной деятельности 

тенденции   развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, 

исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования, правовых и 

этических норм регулирования 

Знать: концепции рыночной экономики, 

принципы и функции маркетинга в сфере СМИ; 

сущность стратегического планирования в маркетинге 

средств массовой информации; факторы маркетинговой 

среды; критерии сегментирования, пути 

позиционирования СМИ его продукции; стратегию 

разработки нового товара; цели и средства 

маркетинговой коммуникации; 

Уметь: использовать основные категории 

маркетинга в практической деятельности СМИ; выявлять 

сегменты рынка СМИ; проводить маркетинговые 

исследования, в сфере СМИ; анализировать факторы 

маркетинговой среды 

Владеть: маркетинговыми методами исследования 

рынка СМИ; навыками осуществления маркетинговой 

деятельности медиакомпаний; разработки различных 

маркетинговых стратегий 

ПК-2 Способность принимать 

участие в планировании, 

подготовке и проведении 

кампаний и мероприятий по 

продвижению продуктов 

Знать: стратегии и приемы продвижения 

продукта на рынке СМИ и основные подходы к оценки 

эффективности медиапродукта. 

Уметь: разрабатывать программу продвижения 

медиапродукта, оценивать его экономическую, 

коммуникативную эффективность. 

Владеть: навыками творческого решения в 

области продвижения продукта СМИ с учетом 

требований  экономической  и  коммуникационной, 
эффективности 

ПК-3 Способен организовывать 

продвижение продукции СМИ 

Знать: особенности и инструменты 

организации продвижения продукции СМИ 

Уметь: разрабатывать программу продвижения 

продукции СМИ, оценивать его экономическую, 

эффективность. 

Владеть: навыками разработки программы 

продвижения продукции СМИ 
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4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего)  4  

4.2. по видам учебной работы (в часах) 144 часа 
 

 
Вид учебной работы 

Количество часов (форма обучения 
заочная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

7 4  

1 2 3 4 5 

Контактная работа обучающихся с 
преподавателем 

16 16   

Аудиторные занятия: 16 16   

лекции 12 6   

семинарские и практические занятия 10 10   

лабораторные работы (лабораторный 
практикум) 

    

Самостоятельная работа 119 119   

Форма текущего контроля знаний и 

контроля 

самостоятельной работы 

 Практические 

задания 

Итоговое 
задание 

  

Курсовая работа - -   

Виды промежуточной аттестации (экзамен, 
зачет) 

9 Экзамен (9)   

Всего часов по дисциплине 144 144   

* 135+9 (контроль)= 144 часа 

 

4.3. Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по темам и видам 

учебной работы: 

Форма обучения  заочная  
 

 

 
Название разделов 

и тем 

 

 

Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текущего 

контроля 

знаний 

Аудиторные занятия Заня 

тия в 

интер 

актив 
ной 
форме 

 

Самостоя 

тель 
ная 

работа 

 
 

Лекции 

Практичес 

кие 

занятия, 
семинары 

Лаборатор 

ные 
работы, 

практикум 
ы 

1 2 3 4 5 6 7  

Тема 1. 
Маркетинг и 

маркетинговый 

комплекс  в 

медиаиндустрии. 

 

 
18 

 

 
1 

 

 
1 

  

 
1 

 

 
16 

опрос 

подготов 

ка 

доклада 

Тема 2. 
Маркетинговые 

стратегии в 

медиабизнесе. 

 
 

21 

 
 

1 

 
 

2 

  
 

2 

 
 

18 

Опрос, 

выполне 

ние 

практиче 
ского 
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       задания 

Тема 3. 

Исследование 

объемов и 

структуры 

медиарынков. 

 

 
17 

  

 
1 

  

 
1 

 

 
16 

тест, 

опрос, 

подготовка 

доклада 

Тема 4. 

Исследование 

медийного 

контента в 

маркетинге. 

 

 
17 

  

 
1 

  

 
1 

 

 
16 

Опрос, 

выполнени 

е 

практическ 

ого задания 

Тема 5. 
Составление 
маркетингового 

плана 

медиакомпании и 

медиапродукта. 

 

 

19 

 

 

1 

 

 

2 

  

 

2 

 

 

16 

Опрос, 

выполнени 

е 

практическ 

ого задания 

Тема 6. 

Дистрибуция и 

ценообразование в 

медиаотрасли: 

основные модели. 

 

 
18 

 

 
1 

 

 
1 

  

 
1 

 

 
16 

Опрос, 

подготов 

ка 

доклада 

Тема 7. 

Маркетинговые 

коммуникации 

СМИ и их 

медиапродуктов. 

 

 
26 

 

 
2 

 

 
2 

  

 
2 

 

 
21 

Опрос 

выполне 

ние 

практиче 

ских 

заданий 

Итого 144* 6 10  10 119  

* 135+9 (контроль)= 144 часа 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА 

 

Тема 1. Маркетинг и маркетинговый комплекс в медиаиндустрии. 

Понятие маркетинга СМИ. Цели и задачи маркетинга СМИ. Особенности маркетинга 

СМИ. Современные тенденции маркетинга СМИ. Новые модели маркетинга. Понятие 

медиабренда. Понятие продукции СМИ и ее разновидности. Вывод на рынок нового 

продукта СМИ. Маркетинговая деятельность медиаорганизаци. 

 
Тема 2. Маркетинговые стратегии в медиабизнесе. 

Место и роль маркетинга в общей стратегии медиапредприятия и системе его 

маркетингового управления. Содержание и основные элементы маркетинговой стратегии. 

Маркетинговые стратегии медиахолдингов и отдельных СМИ. Концепция медиа как 

основа ее маркетинговой стратегии. Миссия, цель, задачи медиапредприятия. Стратегия 

различных направлений маркетинговой деятельности (разработка медиапродукта, его 

продвижение, распространение и ценообразование). Типология бизнес-стратегий на 

медиарынках. Основные методы и этапы разработки маркетинговой стратегии. 
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Тема 3. Исследование объемов и структуры медиарынков. 

Потребности медиаиндустрии в измерении объемов рынков. Финансовая отчетность как 

источник информации для оценки медиарынка. Анализ объемов медиарынков на 

основании мониторинга рекламы. Методы экспертной оценки рынков и их использование 

в сфере медиа. 
 

сем 
Маркетинговый анализ медиарынка и медиапредприятия: основные цели и задачи. 

Исполнители маркетингового анализа, внутренние и внешние потребители его результатов. 

Типология методов маркетингового анализа: количественные и качественные, кабинетные и 

полевые. Основные источники маркетингового анализа,.SWOT-анализ. Анализ 5 

конкурентных сил М. Портера. И пр.. 

 
Тема 4. Исследование медийного контента в маркетинге. 

Необходимость классификации медийного контента и подходы к решению данной задачи. 

Примеры классификаторов в индустрии печатных и электронных медиа. Методы 

количественного количественного исследования различных характеристик медийного 

контента. Методы тестирования медийного контента. Совершенствование контента на 

основании результатов исследований. Возможности качественных подходов к изучению 

восприятия контента. 
 

Тема 5. Составление маркетингового плана медиакомпании и медиапродукта. 

Основные задачи подготовки маркетингового плана медиапредприятия. Маркетинговый план 

как самостоятельный документ и раздел бизнес-плана. Типовая структура маркетингового 

плана. Организация работы по составлению и утверждению маркетингового плана. 

Разработка идентичности, позиционирования и платформы медиабренда как основы его 

развития. Стратегический анализ и маркетинговый аудит (внутренний и внешний аудит). 

Сегментирование рынка как основа разработки сильного бренда 
 

Тема 6. Дистрибуция и ценообразование в медиаотрасли: основные модели. 

Дистрибуция в системе маркетинга медиа-компаний. Основные структуры дистрибуции в 

медиабизнесе. Системы дистрибуции в крупнейших медиахолдингах. Стратегии дистрибуции 

в процессе управления контентом медиакомпаний. 

Характеристика каналов дистрибуции в медиабизнесе. Интенсивная, селективная и 

эксклюзивная дистрибуция. Управление жизненным циклом продукции в контексте 

дистрибуции. Система повторных показов, продажа прав и дистрибуция программ на 

локальном, региональном и международном рынке. Особенности дистрибуции 

федеральных и региональных СМИ, дистрибуция телевизионной продукции 

Специфика ценообразования в разных сегментах медиаиндустрии. Ценообразование в 

системе маркетинга медиакомпаний. Ценовые стратегии. Ценообразование в сегментах 

СМИ. Специфика закупки контента. Специфика разработки стратегии продаж рекламного 

времени и пространства. 
 

Тема 7. Маркетинговые коммуникации СМИ и их медиапродуктов. 

Использование различных типов маркетинговых коммуникаций для продвижения СМИ и их 

медиапродукции. Возможности и ограничения при использовании рекламы, PR для 

продвижения СМИ и их медиапродуктов. Разновидности технологий рекламы и PR в 

продвижении СМИ и его продлукции. 



Форма А Страница 7из 22 

 

 

Министерство науки и высшего образования РФ 

Ульяновский государственный университет 
Форма  

Ф - Рабочая программа по дисциплине на основании ФГОС ВПО, ФГОС ВО  

  

Коммуникации в местах продаж, стимулирование сбыта как вид маркетинговых 

коммуникаций. Возможности и ограничения их использования для продвижения СМИ и их 

медиапродуктов. Спонсорство, благотворительность в маркетинговой деятельности СМИ. 

Оценка эффективности различных методов продвижения. 

 
 

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ И СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 
 

Тема 1. Маркетинг и маркетинговый комплекс в медиаиндустрии. (форма проведения 

– семинар, доклады) 

Вопросы 

 Понятие маркетинга СМИ. Цели и задачи маркетинга СМИ.

 Особенности маркетинга СМИ.

 Современные тенденции маркетинга СМИ.

 Новые модели маркетинга.

 Понятие медиабренда.

 Понятие продукции СМИ и ее разновидности.

 Вывод на рынок нового продукта СМИ.

 Маркетинговая деятельность медиаорганизаци.
 Доклады: Медиа-рынок России и его компоненты.

 

Вопросы для самостоятельного изучения: 

 Понятие маркетинга СМИ. Цели и задачи маркетинга СМИ.

 Особенности маркетинга СМИ.

 Современные тенденции маркетинга СМИ.

 Новые модели маркетинга.

 Понятие медиабренда.

 Понятие продукции СМИ и ее разновидности.

 Вывод на рынок нового продукта СМИ.

 Маркетинговая деятельность медиаорганизаци.
 Доклады: Медиа-рынок России и его компоненты. 

Подготовка докладов: Медиа-рынок России и его компоненты.

 

Тема 2. Маркетинговые стратегии в медиабизнесе. форма проведния – семинар, круглый 

стол) 

Вопросы 

 Место и роль маркетинга в общей стратегии медиапредприятия и системе его 

маркетингового управления.

 Содержание и основные элементы маркетинговой стратегии.

 Маркетинговые стратегии медиахолдингов и отдельных СМИ.

 Концепция медиа как основа ее маркетинговой стратегии.

 Миссия, цель, задачи медиапредприятия.

 Стратегия различных направлений маркетинговой деятельности (разработка 

медиапродукта, его продвижение, распространение и ценообразование).

 Типология бизнес-стратегий на медиарынках.

 Основные методы и этапы разработки маркетинговой стратегии. 

Круглый стол «Актуальные стратегии современного медиамаркетинга» 

Вопросы для самостоятельного изучения:

 Место и роль маркетинга в общей стратегии медиапредприятия и системе его 

маркетингового управления.
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 Содержание и основные элементы маркетинговой стратегии.

 Маркетинговые стратегии медиахолдингов и отдельных СМИ.

 Концепция медиа как основа ее маркетинговой стратегии.

 Миссия, цель, задачи медиапредприятия.

 Стратегия различных направлений маркетинговой деятельности (разработка 

медиапродукта, его продвижение, распространение и ценообразование).

 Типология бизнес-стратегий на медиарынках.

 Основные методы и этапы разработки маркетинговой стратегии. 

Практическое задание: Факторы, влияющие на рекламную политику редакции.
 

Тема 3. Исследование объемов и структуры медиарынков (форма проведения – 

семинар, практическое задание) 

Вопросы 

 Потребности медиаиндустрии в измерении объемов рынков.

 Финансовая отчетность как источник информации для оценки медиарынка.

 Анализ объемов медиарынков на основании мониторинга рекламы.

 Методы экспертной оценки рынков и их использование в сфере медиа.

 Практическое занятие: Маркетинговый анализ медиарынка и медиапредприятия:

 Вопросы для самостоятельного изучения:
 Потребности медиаиндустрии в измерении объемов рынков.

 Финансовая отчетность как источник информации для оценки медиарынка.

 Анализ объемов медиарынков на основании мониторинга рекламы.

 Методы экспертной оценки рынков и их использование в сфере медиа. 
Практическое занятие: Маркетинговый анализ медиарынка и медиапредприятия: 

Вопросы для самостоятельного изучения:

 Потребности медиаиндустрии в измерении объемов рынков.

 Финансовая отчетность как источник информации для оценки медиарынка.

 Анализ объемов медиарынков на основании мониторинга рекламы.

 Методы экспертной оценки рынков и их использование в сфере медиа.
 Практическое занятие: Маркетинговый анализ медиарынка и медиапредприятия:

 Вопросы для самостоятельного изучения:

 Потребности медиаиндустрии в измерении объемов рынков.

 Финансовая отчетность как источник информации для оценки медиарынка.

 Анализ объемов медиарынков на основании мониторинга рекламы.

 Методы экспертной оценки рынков и их использование в сфере медиа.

Задание: Формы собственности в СМИ. Анализируем спрос на рынке средств массовой информации. 

Приемы маркетинга. 

 

Тема 4. Исследование медийного контента в маркетинге (форма проведения – семинар, 

практическое задание) 
Вопросы 

 Необходимость классификации медийного контента и подходы к решению данной 

задачи.

 Примеры классификаторов в индустрии печатных и электронных медиа.
 Методы количественного количественного исследования различных характеристик 

медийного контента.

 Методы тестирования медийного контента.
 Совершенствование контента на основании результатов исследований. 

Возможности качественных подходов к изучению восприятия контента.
Практическое занятие: Анализ медиаконтента: 

Вопросы для самостоятельного изучения: 
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 Необходимость классификации медийного контента и подходы к решению данной 

задачи.

 Примеры классификаторов в индустрии печатных и электронных медиа.
 Методы количественного количественного исследования различных характеристик 

медийного контента.

 Методы тестирования медийного контента.
 Совершенствование контента на основании результатов исследований. 

Возможности качественных подходов к изучению восприятия контента.

Практическое задание: разработка программы тестирования новой программы. 
 

Тема 5. Составление маркетингового плана медиакомпании и медиапродукта (форма 

проведения – семинар, практическое задание) 
Вопросы 

 Основные задачи подготовки маркетингового плана медиапредприятия.

 Маркетинговый план как самостоятельный документ и раздел бизнес-плана.

 Типовая структура маркетингового плана.

 Организация работы по составлению и утверждению маркетингового плана.

 Разработка идентичности, позиционирования и платформы медиабренда как 

основы его развития.

 Стратегический анализ и маркетинговый аудит (внутренний и внешний аудит).

 Сегментирование рынка как основа разработки сильного бренда

Разработка концепции нового медиа продукта. 
 

Вопросы для самостоятельного изучения: 
 Основные задачи подготовки маркетингового плана медиапредприятия.

 Маркетинговый план как самостоятельный документ и раздел бизнес-плана.

 Типовая структура маркетингового плана.

 Организация работы по составлению и утверждению маркетингового плана.

 Разработка идентичности, позиционирования и платформы медиабренда как 

основы его развития.

 Стратегический анализ и маркетинговый аудит (внутренний и внешний аудит).

 Сегментирование рынка как основа разработки сильного бренда

Практическое задание: Разработка предложений по оценке эффективности продвижения 

медиа продукта. Резюме бизнес-плана нового проекта. 

 
Тема 6. Дистрибуция и ценообразование в медиаотрасли: основные модели (форма 

проведения – семинар, круглый стол) 

Вопросы 

 Дистрибуция в системе маркетинга медиа-компаний.

 Основные структуры дистрибуции в медиабизнесе.

 Системы дистрибуции в крупнейших медиахолдингах.

 Стратегии дистрибуции в процессе управления контентом медиакомпаний.

 Характеристика каналов дистрибуции в медиабизнесе.

 Интенсивная, селективная и эксклюзивная дистрибуция.

 Управление жизненным циклом продукции в контексте дистрибуции. Система 

повторных показов, продажа прав и дистрибуция программ на локальном, 

региональном и международном рынке.

 Особенности дистрибуции федеральных и региональных СМИ, дистрибуция 

телевизионной продукции

 Специфика ценообразования в разных сегментах медиаиндустрии.

 Ценообразование в системе маркетинга медиакомпаний.
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 Специфика закупки контента.

 Специфика разработки стратегии продаж рекламного времени и пространства. 

Круглый стол на тему: Основные ценовые стратегии в сегментах СМИ.

 

Вопросы для самостоятельного изучения: 

 Дистрибуция в системе маркетинга медиа-компаний.

 Основные структуры дистрибуции в медиабизнесе.

 Системы дистрибуции в крупнейших медиахолдингах.

 Стратегии дистрибуции в процессе управления контентом медиакомпаний.

 Характеристика каналов дистрибуции в медиабизнесе.

 Интенсивная, селективная и эксклюзивная дистрибуция.

 Управление жизненным циклом продукции в контексте дистрибуции. Система 

повторных показов, продажа прав и дистрибуция программ на локальном, 

региональном и международном рынке.

 Особенности дистрибуции федеральных и региональных СМИ, дистрибуция 

телевизионной продукции

 Специфика ценообразования в разных сегментах медиаиндустрии.

 Ценообразование в системе маркетинга медиакомпаний.

 Ценовые стратегии. Ценообразование в сегментах СМИ.

 Специфика закупки контента.

Подготовка к выступлению на кругло столе: Основные ценовые стратегии в сегментах СМИ. 

 
Тема 7. Маркетинговые коммуникации СМИ и их медиапродуктов (форма проведения – 

семинар) 

Вопросы 
 Использование различных типов маркетинговых коммуникаций для продвижения 

СМИ и их медиапродукции.

 Возможности и ограничения при использовании рекламы, PR для продвижения СМИ и 

их медиапродуктов.

 Разновидности технологий рекламы и PR в продвижении СМИ и его продлукции.

 Коммуникации в местах продаж, стимулирование сбыта как вид маркетинговых 

коммуникаций.

 Возможности и ограничения их использования для продвижения СМИ и их 

медиапродуктов.

 Спонсорство, благотворительность в маркетинговой деятельности СМИ.

 Оценка эффективности различных методов продвижения.
 

Вопросы для самостоятельного изучения: 

 Использование различных типов маркетинговых коммуникаций для продвижения 

СМИ и их медиапродукции.

 Возможности и ограничения при использовании рекламы, PR для продвижения СМИ и 

их медиапродуктов.

 Разновидности технологий рекламы и PR в продвижении СМИ и его продлукции.
 Коммуникации в местах продаж, стимулирование сбыта как вид маркетинговых 

коммуникаций.

 Возможности и ограничения их использования для продвижения СМИ и их 

медиапродуктов.

 Спонсорство, благотворительность в маркетинговой деятельности СМИ.

 Оценка эффективности различных методов продвижения.
Практическое задание: Новое СМИ приходит на рынок. 
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Тема 8. Методы коммуникативной политики (форма проведения – семинар- 

конференция). 

Вопросы: 

 Какова значимость различных методов продвижения для предприятия?

 Чем по своим целям и задачам отличаются различные методы продвижения? Как 
Вы относитесь к их разделению на ATL- и BTL-методы?

 Что входит в понятия «партизанского маркетинга» и «продукт-плейсмента»?

 Назовите новые сферы применения личных продаж и прямого маркетинга?

 Каким образом следует определять затрату на коммуникативную политику?

 

Вопросы для самостоятельного изучения: 

 Какова значимость различных методов продвижения для предприятия?

 Чем по своим целям и задачам отличаются различные методы продвижения? Как 

Вы относитесь к их разделению на ATL- и BTL-методы?

 Что входит в понятия «партизанского маркетинга» и «продукт-плейсмента»?

 Назовите новые сферы применения личных продаж и прямого маркетинга?

 Каким образом следует определять затрату на коммуникативную политику?

 

Практическое задание: Разработайте план маркетинговый коммуникаций СМИ (по 

выбору). Определите всех получателей коммуникационных сообщений и определите для 

каждого средство и результат коммуникации. 

Этапы планирования рекламной кампании: анализ рыночной ситуации, маркетинговые 

исследования; постановка цели и определение бюджета; выбор целевой аудитории и 

методов воздействия на нее; позиционирование товара или услуги. Написание 

креативного брифа; разработка творческой идеи и ее тестирование; создание плана 

интегрированных маркетинговых коммуникаций: СМИ и тактика работы с ними. Анализ 

проведенной рекламной кампании с целью повышения эффективности дальнейшего 

взаимодействия. 

 
 

7. ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ (ЛАБОРАТОРНЫЙ ПРАКТИКУМ) 

 

Данный вид работы не предусмотрен по УП 

 

8. ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ 

 

Данный вид работы не предусмотрен по УП 

 

9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЭКЗАМЕНУ 

№ Формулировка вопроса 

1. Понятие медиамаркетинга. Маркетинговый комплекс в медиасфере. 

2. Модели маркетинговой деятельности и их использование в индустрии медиа. 

3. Стратегический и операционный уровни медиамаркетинга. 

4. Содержание маркетинговой стратегии медиапредприятия. 

5. Порядок разработки маркетинговой стратегии медиапредприятия. 

6. Медиарынки и их типологизация. 

7. Маркетинговые стратегии разработки медиапродукта. 

8. Маркетинговые стратегии продвижения медиапродукта. 
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9. Маркетинговые стратегии распространения медиапродукта. 

10. Маркетинговые стратегии ценообразования в сфере медиа. 

11. Внутренние и внешние производители и маркетинговой информации в индустрии 

СМИ. 

12. Внутренние и внешние потребители маркетинговой информации в индустрии 

СМИ. 

13. Количественные и качественные подходы к маркетинговому анализу. 

14. Методы сегментации аудитории СМИ. 

15. Контент-анализ как метод маркетинговых исследований: область применения, 

основные этапы реализации. 

16. Количественные методы тестирования медийного контента. 

17. Качественные методы тестирования медийного контента. 

18. Использование результатов медиаизмерений в редакционной деятельности СМИ. 

19. Использование результатов медиаизмерений в рекламной деятельности. 

20. Бренд-менеджмент в сфере СМИ 

21. Позиционирование бренда в сфере СМИ 

22. Возможности и ограничения при использовании рекламы для продвижения СМИ и 

их медиапродуктов 

23. Возможности и ограничения PR для продвижения СМИ 

24. Возможности и ограничения при использовании коммуникаций в местах продаж 

для продвижения СМИ и их медиапродуктов? 

25. Возможности и ограничения при использовании стимулирования сбыта для 
продвижения СМИ и их медиапродуктов? 

26. Системы дистрибуции в крупнейших медиахолдингах 

27. Характеристика каналов дистрибуции в медиабизнесе. 

28. Интенсивная, селективная и эксклюзивная дистрибуция. 

29. Бизнес-модели компаний-дистрибьюторов 

30. Особенности взаимодействия медиакомпаний и дистрибьюторов. 

31. Дистрибуция в телевизионной индустрии. 

32. Дистрибуция телевизионной продукции 

33. Дистрибуция цифрового контента медиакомпаний. 

34. Стратегии дистрибуции в процессе управления контентом медиакомпаний. 

35. Стратегии максимизации прибыли медиакомпаний. 

36. Система контроля эффективности дистрибуции в медиабизнесе 

37. Специфика аудита дистрибуции медиакомпании. 

38. Специфика ценообразования на медиарынке 

39. Оптимизация рекламных возможностей и ценоообразование 

40. Максимизация прибыли и ценовая политика СМИ 

41. Адаптация ценовых и рекламных стратегий к условиям цифровой медиасреды 

 

10. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА СТУДЕНТОВ 

10.1. Общие положения 

Самостоятельная работа студентов складывается из нескольких составляющих: 
- работа с текстами: учебниками, материалами лекций, статистическими 

материалами, дополнительной литературой, в том числе материалами Интернета; 

- подготовка докладов, написание реферата; 
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- участие в работе семинаров; 

- подготовка к контрольным работам, экзамену и пр. 

 
Название разделов и 

тем 
Вид самостоятельной работы 

(проработка учебного материала, 

решение задач, реферат, доклад, 

контрольная работа, подготовка к 

сдаче зачета, экзамена и др.) 

Объем в 

часах 

Форма 

контроля 

(проверка 

решения задач, 

реферата и 
др.) 

Тема 1. Маркетинг 

и маркетинговый 

комплекс в 

медиаиндустрии. 

Выполнение практических заданий 16 опрос 

подготовка 

доклада 

Тема 2. 
Маркетинговые 

стратегии в 

медиабизнесе. 

, Выполнение практических заданий 18 Опрос, 

выполнение 

практического 

задания 

Тема 3. 

Исследование 

объемов и 

структуры 

медиарынков. 

Подготовка к семинарскому занятию, 

Написание доклада 

16 тест, опрос, 

подготовка 

доклада 

Тема 4. 
Исследование 

медийного контента 

в маркетинге. 

Выполнение практических заданий, 

Подготовка к контрольной работе 

16 Опрос, 
выполнение 

практического 

задания 

Тема 5. 
Составление 

маркетингового 

плана 

медиакомпании и 

медиапродукта. 

Подготовка к семинарскому занятию, 

Выполнение практических заданий, 

Подготовка к контрольной работе 

16 Опрос, 
выполнение 

практического 

задания 

Тема 6. 

Дистрибуция и 

ценообразование в 

медиаотрасли: 

основные модели. 

Выполнение практических заданий 16 Опрос, 

подготовка 

доклада 

Тема 7. 

Маркетинговые 

коммуникации 

СМИ и их 

медиапродуктов. 

Подготовка к семинарскому занятию, 

Выполнение практических заданий 

Подготовка к тесту 

21 Опрос 

выполнение 

практических 

заданий 
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 10. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
Список рекомендуемой литературы 

а) основная литература: 

 Основы медиабизнеса : учебник для студентов вузов по направл. ВПО 030600 "Журналистика" 
/ под ред. Е. Л. Вартановой. - М. : Аспект Пресс, 2014. - 400 с в ЭК – 5 экз 

 Основы медиабизнеса : учеб. пособие для вузов по направлению 030600 "Журналистика" / Е. Л. 

Вартанова [и др.]; под ред. Е. Л. Вартановой. - М. : Аспект Пресс, 2009. - 360 с. В ЭК – 5 экз. 
 Иваницкий Валерий Людвигович. Основы бизнес-моделирования СМИ : учеб. пособие для 

студентов вузов по напр. и спец. "Журналистика" / Иваницкий Валерий Людвигович. - М. : Аспект 

Пресс, 2010. - 254 с. В ЭК – 2 экз 

 Интернет-СМИ: теория и практика : учеб. пособие для студентов вузов по напр. 030600 и спец. 
030601 "Журналистика" / под ред. М. М. Лукиной. - М. : Аспект Пресс, 2013. - 347 с. В ЭК – 4 экз 

 
б) дополнительная литература: 

1. Энциклопедия мировой индустрии СМИ : учеб. пособие для студентов вузов по направл. 

030600 "Журналистика" / отв. ред. Е. Л. Вартанова. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : Аспект 

Пресс, 2013. - 463 с. В ЭК – 3 экз. 
2. Соколова, Н. Г. Основы маркетинга : практикум / Н. Г. Соколова. — Саратов : Вузовское 

образование, 2016. — 266 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/54505.html  
3. Пичурин, И. И. Основы маркетинга. Теория и практика : учебное пособие для студентов вузов, 

обучающихся по специальностям «Коммерция (торговое дело)», «Маркетинг» / И. И. 

Пичурин, О. В. Обухов, Н. Д. Эриашвили. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2012. — 383 c. — ISBN 
978-5-238-02090-7. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/8110.html  

4. Морозов Ю.В., Основы маркетинга / Морозов Ю.В. - М. : Дашков и К, 2012. - 148 с. - ISBN 

978-5-394-01518-2 - Текст : электронный // ЭБС "Консультант студента" : [сайт]. - URL : 
http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394015182.html   

в) Учебно-метолическая литература  -  

1.  Гончарова Н. В.Продвижение СМИ : учебно-методические указания для студентов 
направления подготовки бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» / Н. В. Гончарова; УлГУ, 

Фак. культуры и искусства. - Ульяновск :УлГУ, 2019. - Загл. с экрана; Неопубликованный ресурс. - 

Электрон. текстовые дан. (1 файл : 366 КБ). - Текст : электронный. — URL: 
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/8159  

 
 

 

 

 

 

 б) Программное обеспечение:Операционная система Windows; 

 Пакет офисных программ Microsoft Office. 
 

в)  Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы: 

1. Электронно-библиотечные системы: 

1.1. IPRbooks [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ группа 

компаний Ай Пи Эр Медиа. - Электрон. дан. - Саратов, [2019]. - Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru. 

1.2. ЮРАЙТ [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ ООО 

Электронное издательство ЮРАЙТ. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - 

Режим доступа: https://www.biblio-online.ru. 

1.3. Консультант студента [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная 

2019  г. 

http://www.iprbookshop.ru/54505.html
http://www.iprbookshop.ru/8110.html
http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394015182.html
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/8159
http://www.iprbookshop.ru/
https://www.biblio-online.ru/
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 система/ ООО Политехресурс. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим 

доступа: http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html. 

1.4. Лань [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ ООО ЭБС 

Лань. - Электрон. дан. – С.-Петербург, [2019]. - Режим доступа: 

https://e.lanbook.com. 

1.5. Znanium.com [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ 

ООО Знаниум. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим доступа: 

http://znanium.com. 

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система/ 

Компания «Консультант Плюс». - Электрон. дан. - Москва: КонсультантПлюс, [2019]. 

3. База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные 

журналы/ ООО ИВИС. - Электрон. дан. - Москва, [2019]. - Режим доступа: 

https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. 

4. Национальная электронная библиотека [Электронный ресурс]: электронная 

библиотека. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим доступа: https://нэб.рф. 

5. Электронная библиотека диссертаций РГБ [Электронный ресурс]: 

электронная библиотека/ ФГБУ РГБ. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим доступа: 

https://dvs.rsl.ru. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Информационная система Единое окно доступа к образовательным ресурсам. 

Режим доступа: http://window.edu.ru. 

6.2. Федеральный портал Российское образование. Режим доступа: 

http://www.edu.ru. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ. Режим доступа: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. 

7.2. Образовательный портал УлГУ. Режим доступа: http://edu.ulsu.ru. 
г) базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

 Электронный каталог научной библиотеки УлГУ. 

 Система ГАРАНТ: электронный периодический справочник {Электронный ресурс}.- 

Электр.дан. (7162 Мб: 473 378 документов). – {Б.И., 199-} 

 ConsultantPlus: справочно-поисковая система {Электронный ресурс}.- Электр.дан. (733 861 
документов) – {Б.И.,199-} 

 

 
 

11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Аудитории для проведения лекций, семинарских занятий, проведения текущего 

контроля и промежуточной аттестации, групповых и индивидуальных консультаций 

Аудитории укомплектованы специализированной мебелью, учебной доской. 

Аудитории для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием для 

предоставления информации большой аудитории. Помещения для самостоятельной 

работы  оснащены  компьютерной  техникой  с  возможностью  подключения  к  сети 

2019 г. 

http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://e.lanbook.com/
http://znanium.com/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://dvs.rsl.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
http://edu.ulsu.ru/
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«Интернет» и обеспечением доступа к электронной инфромационно-

образовательной среде, электронно-библиотечной системе. 

 

12.  СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ 

ОБУЧАЮЩИХСЯ С ОГРАНИЧЕННЫМИ 

ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

 для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов 

в аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации 

с привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с 

привлечением сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; 

в форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 

консультации. 

 

 

 

Разработчик                              Доцент         Гончарова Н.В. 
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ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Содержание изменения или ссылка на 

прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1 Внесение изменений в п. 13 «Специальные 

условия для обучающихся с ограниченными 

возможностями здоровья» с оформлением 
приложения 1 

Магомедов А.К.  
 

 
 

2.06.20 

2 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 11 
«Учебно-методическое и информационное 

обеспечение дисциплины» с оформлением 

приложения 2 

Магомедов А.К.  

 
 
 

2.06.20 

3 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 «Учебно-

методическое и информационное 

обеспечение дисциплины» с оформлением 
приложения 3 

Магомедов А.К.  
 

 

 

2.06.20 

4 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 «Учебно-
методическое и информационное 

обеспечение дисциплины» с оформлением 

приложения 4 

Магомедов А.К.  
 
 

 

15.06.21 

5 Внесение изменений в п.п. в) 
Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 11 

«Учебно-методическое и информационное 
обеспечение дисциплины» с оформлением 

приложения 5 

Магомедов А.К.  

 
 

 

15.06.21 
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13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

С ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

 для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с 

привлечением сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 

консультации. 
В случае необходимости использования в учебном процессе частично/исключительно 

дистанционных образовательных технологий, организация работы ППС с обучающимися с 

ОВЗ и инвалидами предусматривается в электронной информационно-образовательной среде 
с учетом их индивидуальных психофизических особенностей 
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